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Notranjsko-kraska reglja po novem Primorsko-notranjska - Zadovoljni predvsem Bistri¢ani

€,

Z novim letom tudi uradno
Primorci

Preimenovanje Notranjsko-kraske reglje v
Primorsko-notranjsko prakti¢nih posledic ne
bo imelo, bo pa pomenilo, da se bo polovica
prebivalcev s sicer umetno ustvarjeno regijo
bolj poistovetila. Obenem se je prennenova]a
tudi regionalna razvojna agencija, ki odslej nosi
1me po blagovni znamki Zeleni kras.

PIVKA b Povod za prei-
menovanje regije je bila
odlocitev obéine Hirska Bis-
trica, da prestopi v Obal-
no-kragko regijo. A ker bi
prestop v razvitejSo regijo za
seboj potegnil tudi manjge
moZnosti za eviopska raz-

vojna sredstva, je na koncu

na predlog vlade, ki je spre-
membo v Bruselj sporotila
¥e leta 2013, prevladala
komprdmisna reitev. Tlir-
ska Bistrica je tako ostala v
druzbi istih obé&in na obeh
straneh - Javornikov  in
Sneinika (Postojne, Pivke,
Cerknice, Lozke doline in
Blok), hkrati pa so ustregli
njihovi pripadnosti primor-
ski identiteti.

“Beseda Primorska je oit-
ne pomembna, zato je bila
vnefena v ime regife. Res pa
Je, da fe bila ta sprememba
stvar viade. Obdine v regiji
resne razprave o iment nis-
mo imele. In mogoce je celo
bolje, da ne, ker je vprasanje,
e bi prisle do resnega od-
govora na to teme,” je spre-
membo, ki je v veljavo ura-
dno stopila z letom 2015,

komentiral piviki Zupan Ro-
bert Smrdelj. Njegov ilir-
skobistriki. kolega Emil
Rojc pa se na naso pro3njo
za komentar ni odzval.

Zahod primorski,
vzhod notranjski

“Verjamem, da bodo Bis-
tridani laZje Ziveli v tej regiji,
ker so Primorci. Tako kot
smo Primorci Pivéani in tu-
di Postojnani. Zahodni del
regije je primorski, vzhodni
jenotranjski. Recimo, da bo-
mo zdaj vsi bolj zadovoljni,
nekih drugih posledic prei-
menovanja pa ne bo” je
dejal Bogtjan PoZar, direk-
tor regionalne razvojne
agencije (RRA), ki je s spre-
membo imena regije spre-
menila tudi svoje ime. Po
novem se imenuje RRA Ze-
leni kras. § tem Zelijo krepiti
blagovno znamko Zeleni
kras, ki pomeni preseganje
dvojnosti  primorsko-no-
tranjske regije in pornanj-
kanja skupne identitete ter
sluzi zlasti njeni turisti¢ni
promociji.

" “Poleg tega je bil nas na-
men odmik od adminisira-
tivne in birokratske kono-
tacije,” poudarja PoZar, ki ga
moti, da regionalne razvoj-
ne agencije mnogi napacno
pojmujejo kot nekakino
“podaljsano roko drZave’ in
prorafunsko financirane in-
stitucije.

Udarec za
proizvodna podjetja

“Nasa usmeritev je postati
razvojno jedro, neke vrste
podjetniski center; kjer tisti,
ki se ukvarjajo s podjet-
nistvom ali se odlocajo zanj,
dobijo vse na enem mestu:
poslovno svetovanje, infor-
macije o finanénih virih, po-
mao¢ pri pripravi viog na raz-
pise in posiovnih nacrtou,
subvencionirano Stipendijo
za miade kadre, ..." izpo-
stavlja PoZar. Letos bodo
svoje storitve predvidoma
nadgradili tudi z vzposta-
vitvijo jamstvene sheme, s
katero bodo podjetjem
jaméili za posojila, ki jih bo-
do najela pri bankah:

“Vsem oblinam v regifi

smoZe veckrat predlagali, da
bi prevzeli upravijanje z vse-
mi obrtno-poslovnimi cona-
mi v regiji, kar bi poten-
cialnim - investitorjem in
drugim  zainteresiranim
omogodilo, da bi na enem
mestu dobili informacije o

“Cedalje ve¢ podjetnikov imamo na vratih, ki jim moramo dati &im SirSo paleto storitev,” pravi
Bo#tjan Pozar, direktor RRA Zeleni kras.

razpoloZljivem prostoru, Ia-
kacijah, pogojih, cenah
poudarja PoZat.

Prav povecanje konku-

- renénosti gospodarstva -in

ustvarjanje novih delovnih
mest je sicer tudi ena od

* prednosti regionalnega raz-

vojnega programa Za ob-
dobje do leta 2020. Toda
PoZar ostaja zaskrbljen. “V
novi finanéni perspektivi je
za gospodarstvo na voljo de-
nar za raziskave in razvoj,
inovacije, interriacionaliza-
cijo. Gospodarstve v nasi re-
giji je preteino proizvodno
in ne razvojno naravnano.
Taka podjetja ne bodo mogla
do kohezijskega denarja in
bodo v primerjavi s kon-

kurenco zato Se izgubljala.
Opozarjali smo, da driava
nima resitve za td del go-
spodarstva, ki kljub temu,
da ni razvojno naravnan,
zaposluje veliko ljudi,” iz-

_postavlja PoZar.
Ozivljajo turizem

V RRA jih e veliko dela
¢aka tudi na podrodju tu-
rizma. Toda sadovi, ki jih
po dobrem letu delovanja
daje regionalna destinacij-
ska organizacija Postojnska
jama-Zeleni kras, ki je
zaZivela v okviru RRA, so
vzpodbudni. Tako na po-
droéju povezovanja in izo-
brazevanja turisticnih po-

nudnikov, skupne promeo-
cije in veganja prepoznav-
nosti destinacije = Zeleni
kras kot tudi pri turis-
titnem obisku, ki se po-
vetuje.

“Turizem je trd oreh. Bili
smo v skrbeh, saj v nasi regiji
na tem podrocju ni bilo tra-

-dicije, povezovanja, sodelo-

vanja. Slab okus je ostal tudi
zaradi neuspeSne zgodbe
nekdanjega Zavoda za tu-
rizem. Toda nekdo mora spet
zadeti sisternaticno delali in
ne smemo si privosciti, da Se
enkrat ne bi uspelo. S tem bi
narnre¢ pokopali turizem v
regifi za naslednjili deset
Iet,“ meni PoZar. .
VERONIKA R. ZENKO
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